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Wie man fiktiven Kunden
Spitzenprodukte verkauft

Kurs21 Partnerschaften
zwischen Schulen und
Firmen erméglichen
Schiilern Einblick

in die Arbeitswelt.

Von Manfred Gorgens

Ein Tag im Unternehmen kann
spannend und amiisant, aber
auch ziemlich langweilig sein. Es
liegt in der Hand der Teilnehmer
—und die hatten beim Schulwett-
bewerb von Kurs21 offenkundig
Spafl. Entsprechend kurzweilig
waren am Dienstag im Wilhelm-
Dorpfeld-Gymnasium die Pri-
sentationen, die 13 Schiilergrup-
penim Anschluss an ihren Tagim
Unternehmen erarbeitet hatten.

Zwischen dem 2. und 6. No-
vember hatten sie im Rahmen
von Kurs21, einer Partnerschaft
zwischen Schulen und Unterneh-
men, die Moglichkeit zum Be-
such eines Wuppertaler Betrie-
bes. Dort wurde ihnen die Aufga-
be gestellt, ein Produkt, eine
Dienstleistung oder einen organi-
satorischen Prozess des Hauses
kennen zu lernen, um in den fol-
genden drei Wochen eine Prisen-
tation dariiber zu erstellen.

Kinofreikarten fiir die Sieger

nach Punkten

Einfach mal schauen, wie die
Leute in den Unternehmen drauf
sind — auch das ist Anliegen von
Kurs21. Bei Johnson&Johnson
herrschte offenbar gute Laune, als
Aufgaben rund um den Ver-
kaufsschlager des Hauses gestellt
wurden: den o.b.-Tampon. Der
sei, erkldrten Schiilerinnen vom
Carl-Duisberg-Gymnasium  im
Wettbewerbs-Stress, ,,von einem
Mann und seiner Frauenarztin
entwickelt worden“. Kabarettist
Fritz Eckenga wiirde kommentie-
ren: ,Da kannse jetz inne néchs-

‘ten Halbzeitpause mal ne Viertel-

stunde driiber nachdenken.”
Neben unfreiwilliger Komik
gab es die gewollten Kracher. So
hatte die Gruppe von der Else-
Lasker-Schiiler-Gesamtschule bei
Boos textile elastics ihren Spaf an

Die Siegergruppe: Nancy Elabbas, Melissa Orhan und Elena Mitsaraki vom CDG (v.l).
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VEREIN Kurs21 e.V. nennt sich die
Kooperation von Unternehmen und
Schulen, die Wuppertal als Modell-
stadt ausgewahlt hat, nachdem das
Wuppertal Institut Urheber der Idee
war. Hier gesammelte Erfahrungen
werden spater landesweit ange-
wendet.

= WUPPERTALER IDEE WIRD BUNDESWEIT VERBREITET

- geht es darum, Schilern der Klassen

ZIELE Nachhaltiges Wirtschaften ist
ein Anliegen von Kurs21. Zugleich

7 bis 10 Einblicke in den Berufsalltag
zu geben.

ANZAHL Derzeit bestehen in Wup-
pertal zwdlf Lernpartnerschaften.

Gummibéndern und schickte zur
Demonstration einen Jungen mit
BH auf die Bithne — um einfach
mal-zu zeigen, wo der Mann
Gummi geben darf. : ;
Deutlich besser als beim ersten
Schulwettbewerb 2008 seien die
Prisentationen gewesen. Mit die-
sem Gesamturteil schritt die Jury
zur Preisverleihung. Zehn Schii-
lerteams erhielten USB-Sticks als
Trostpreise fiir ihren guten Ein-
satz. Zu den drei Siegergruppen
bestand dann aber doch erhebli-
cher Punkteabstand. Den dritten
Preis (je drei Kinofreikarten) er-
hielten Schiiler der Friedrich-

Bayer-Realschule, die beim Wup-
perverband Eindracke gesam-
melt hatten. Je sechs Freikarten
gingen an die Zweitplatzierten
vom Carl-Duisberg-Gymnasium
(CDG) nach Erkundung der Bay-
er Gastronomie.

Beim Wuppertal Institut war
das Siegerteam, ebenfalls vom
CDG, das nun einen Monat lang
tagtdglich das Cinemaxx besu-
chen darf. Das Erfolgsrezept sei
wohl der Mix verschiedener Pri-
sentationsformen gewesen, meint
Nancy Elabbas. Thr Wunschfilm
fiir den ersten Kinobesuch: ,New
Moon*. 3
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. Janosch-Kalender
Der Kalender mit derTigerente
und ihren Freunden schmiickt ;
jedes Kinderzimmer und erfreut =
~ die ganze Familie. Format: 39 x 54 cm,
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